
河南财经政法大学

2015年硕士研究生入学考试业务课试题

专业名称：农业推广硕士

考试科目：农业知识综合四（共150分）

一、简答题（本题共3个小题，每小题15分，共计45分）

1.简述梅奥霍桑实验的结论与意义。（15分）
2.简述二元结构理论及中国二元经济结构的具体特征。（15）

3.简述期望激励理论及其对管理实践的指导意义。（15）
二、论述题（本题共3个小题，每小题25分，共计75分）
1.简述如何加快构建新型农业经营体系。（25分）
2.简述发展中国家经济建设的成就和遇到的问题。（25分）
3.简述技术进步推动产业结构变革的途径。（25分）

三、材料题（本题共1个小题，每小题30分，共计30分）
2014年12月3日，农业部新闻办公室举行发布会，正式发布《中国农产品品牌发展研究报告》。农业部市场与经济信息司司长张合成表示，品牌化已经成为衡量农业现代化的核心标志。目前，我国农产品品牌呈现出起步晚、发展快、潜力大的发展态势。

从美国、日本、法国、荷兰、澳大利亚等很多发达国家农产品品牌建设方面看，品牌已经作为参与全球农业竞争的国家战略。近几年来，我国农产品注册商标数量增长迅速，从2008年的60万件增长到了2012年的125万件。但是，因为起步晚、基础差，很多产品竞争力比较小，多数品牌的影响力还仅仅停留在局部地区，跨省、跨区域的品牌不多，国际知名品牌就更少。与发达国家相比，我国农产品品牌建设还有非常大的差距。因此，加快推进农业品牌建设，已经成为转变农业发展方式，加快推进现代农业的一项紧迫任务。
通过上述材料分析：
1.为什么说品牌化已经成为衡量农业现代化的核心标志？（10分）

2.结合我国农产品品牌化的实际现状，谈谈你对推进我国农业产品品牌的建设的看法。（20分）
第 1 页   共 1 页
